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Viestimedian tuoteperhe

« MT, ilmestyy ma, ke ja pe. Kokonaistavoittavuus 555 000*.
« MT.FI —-verkkopalvelu, keskimaarin 420 000 viikkokavijaa**.
« Kantri-kuukausiliite, lukijamaara 170 000.

« MT Metsa -teemaliite, lukijamaara 226 000, 10 krt / vuosi.
« Suomalainen Maaseutu, liite 12 krt / vuosi.

« Koneviesti, aikakauslehti 16 krt / vuosi.
 Kokonaistavoittavuus 171 000*
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M
Paivalehtien lukijat (000) printti + nakoislehti

Lukijoita: painetun lehden ja nakoislehden netto yhteislukijamaara

Lukijoita 2023 Lukijoita 2022

Helsingin Sanomat 659 701
Maaseudun Tulevaisuus 22
Aamulehti 18902
Turun Sanomat we
Kaleva 35t
llkka-Pohjalainen 115
Kauppalehti N
Savon Sanomat 190,
Keskisuomalainen 28108
Satakunnan Kansa 820 -

Etela-Suomen Sanomat 29

Hufvudstadsbladet %

MT / Nakoislehti ™ 15
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Lahde: KMT 2023
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Viikon kokonaistavoittavuus

= painetun lehden keskimaaraisen numeron lukijaméara + digitaalisten versioiden
nettolukijamaara keskimaaraiselta viikolta

Maaseudun Tulevaisuus / Peiton kertyma kumulatiivisesti numero numerolta viikon aikana

800 000
200 000 682 000
600 000 632 000
500 000
400 000
300 000 271 000
200 000
100 000

0

1. lehti (ma) 2. lehti (ke) 3. lehti (pe)

Lahde: KMT 2022



N

Suuren lehden voima ja edut mainostajalle

Erittain pieni
paallekkaispeitto
muiden
sanomalehtien
kanssa

Suuri ostokykyinen
kohderyhma

Todella vahva brandi

Todellinen
yrittdjamedia,
yrittajien maara
lahes nelinkertainen
suhteessa vaestoon

Ainutlaatuinen
kohderyhma, jota et
tavoita millaan
muulla medialla
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Sukupuoli ja ika

Sukupuoli: nainen 42 % mies 58 %
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® MT-lukijat 15+ v. vaesto Lahde: KMT 2023
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Talouden koko
Lapsiperheitd 26 % kaikista lukijoista

prosenttia
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Lahde: KMT 2023, painettu ja nakagislehti



Lukijoiden asuinpaikka

Kuntatyyppi

® Maaseutumainen kunta

= Tajaan asuttu kunta
Kaupunkimainen kunta

=70 000-150 000 asukkaan

kaupunki
= Tku, Tre Oulu

N

rittajat asuvat

Maaseutuy I .

eri puo\'\\\a

\/a\takunna\\'\nen

' lehti,
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jolla ravoitat heidat.

Ladhde: KMT 2023
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MT:n levikin jakautuminen
postinumeroalueittain

SIS Pieksamaki o k
‘ . Suomen kunnat, jotka ovat
BEY § 7 s hallinnollisestl kaupunkeja

Hameenlinna Kouvola
: Kotka

05ta paakaupunkiseutu
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Asumismuoto

Asuu omistusasunnossa: MT:n lukijat 86 %, kaikki suomalaiset 76 %

prosenttia
; iia asuu
: MT:N \gk\_)a .
B : valjemmin Ja om o
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B MT-lukijat Kaikki suomalaiset

Lahde: KMT 2023
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Lukijoiden ammatti N Bisicn yrtajen

maara on
moninkertainen
prosenttia iyt 3estoon
Maatalousy itz I 12 verraftuna-
Yrittaja _3 6
Toimihenkils T .
Tyontekija I .
Johtavassa asemassa oleva _______ K ;
° g 4 6 8 10 12 14

B MT-lukijat 15+ v. vaesto

Osallistuu tyopaikan hankintapaatoksiin

Kaikki suomalaiset 25

0 5 10 15 20 25 30 35
Lahde: KMT 2023



Talouden lemmikkielaimet

prosenttia

Muu lemmikkielain
Valmiit kissanruuat kaytto 1-7/vko

Valmiit koiranruat kayttbuseus 1-7/vko

0 5 10 15 20 25 30

® MT-lukijat Kaikki suomalaiset

35

Lahde: Mind 2023
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Talouden bruttotulot (€/v) M

prosenttia

Alle 35 000 € T =2

30

35 00150 000 € I s
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m MT-lukijat 15+ v. vaesto

Lahde: KMT 2023



Kaytettavissa olevat tulot kotitaloutta kohti M
(€/v keskiarvo)

euroa
Ylemmat toimihenkil6t 75 561
Muut yrittajat 77 875

Maatalousyrittajat 74 980

Alemmat toimihenkilt 52 025
Tyontekijat 46 174 -
Kaikki kotitaloudet 48 271
0 10 000 20 000 30 000 40 000 50 000 60 000 70 000 80 000 90 000

Léahde: Tulonjakotilasto 2021 / Tilastokeskus 2023
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Omistaminen

prosenttia

86

Asuu omistusasunnossa
76

95

Omistaa auton
86

Omistaa arvopapereita, osakkeita tai sijoitusrahasto osuuksia

I s
5

Omistaa metsaa tai maata
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B MT-lukijat Kaikki taloudet
Lahde: KMT 2023



Autojen omistaminen

prosenttia

1 _ 5
Ei autoa
14

1 auto taloudessa

2 autoa

3 tai useampi
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m MT-lukijat Kaikki taloudet

Lahde: KMT 2023



Elintarvikkeiden kaytto: 1-7 kertaa M
viilkossa

prosenttia

Maito 73
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Luomu- tai Reilun kaupan kahvi 18 et Ostetaan
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®m MT-lukijat 15-74 v suomalaiset Lahde: Mind 2022



Elintarvikkeiden kaytto: 1-7 kertaa viikossa M
(jatk.)

P, e

Tumma leipa 77

e

Vaalea leipa 69

Valmiit salaattiateriat
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B MT-lukijat 15-74 v suomalaiset Lahde: Mind 2022



Ostopaatosta ohjaavat tekijat M

"Suosin kotimaisia tuotteita.” _8790
"Teen tietoisesti vastuullisia valintoja kulutuksessani." _73 17
"Ostoksia tehdessani laatu on minulle hintaa tarkeampi" _8083
"Kun haluan tietyn merkkisen tuotteen, hinnalla ei ole valia." _39 43
"Suosin ostoksissani sertifioituja tuotteita (esim. Reilu kauppa, _6770

Joutsenmerkki)."

Valitsen yleensa edullisimman vaihtoehdon. g;

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Laadusta ja
kotimaisuudesta

= MT-Lukijat 15+ v. vaesto

ollaan valmiita
maksamaan. Lahde: KMT 2023




Toistot ja lisalukijat, kun
Maaseudun Tulevaisuus kampanjassa

Karkikolmikko

HS, AL, TS _ Maaseudun Tulevaisuus
Paallekkaislukijat / toisto Lisalukijoita saavutetaan
MT:lla saat
kampanjaah
Karkikuusikko lukijoita
HS, AL, TS, Kaleva, SS, llkka-Pohjalainen Maaseudun Tulevaisuus
Paallekkaislukijat / toisto Lisalukijoita saavutetaan

Lahde: KMT 2023
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Nettolukijat koimessa valtakunnallisessa

kampanjassa
lltalehti Maaseudun Tulevaisuus
llta-Sanomat lIitalehti
Helsingin Sanomat Helsingin Sanomat
946 000 nettolukijaa 1 040 000 nettolukijaa

Nettolukijat
n.tyvé't aina, kyn
n :Itapéiivéilehden

lisads
toise

mmbomm
an
aaseudyn Tulevaisuus

Maaseudun Tulevaisuus
llta-Sanomat
Helsingin Sanomat

1 075 000 nettolukijaa

Lahde: KMT 2023



MT on lukijansa tirkein lehti M

« MT:n lukijasuhde on lujuudessaan ainutlaatuinen. Lehti on jatkuvan kehitystyon
ansiosta kasvanut perinteisesta maatalousmediasta kaikkien maaseudun
asukkaiden ja yrittajien uutis- ja talouslehdeksi

« MT on muihin lehtiin verrattuna
« tarkein, hyodyllisin ja luotettavin
* monipuolisin ja ajankohtaisin
 tarkimmin luettu
* ilmoituksista ja mainoksista eniten hyotya
 yksinkertaisesti kouluarvosanoilla arvioituna

« Johtavat ominaisuudet ovat tehneet MT:sta lehden, jolla on -




A
Arviot lehtien ominaisuuksista

prosenttia

Maaseudun Tulevaisuus

Koneviesti 43 32 38 34 27
Kaytdnnon Maamies 34 40 33 29 22
Maatilan Pellervo 27 34 32 29 30
Suomalainen Maaseutu 16 34 28 24 27

Vahva arvostus

dessa

inaisuu
L ssa

Kkuin ominaisuude

Lahde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2022 / Kantar



Tarkeys, hyodyllisyys ja yleisarvosana
Maaseudun Tulevaisuudelle

m Erittain tarkea Melko tarkeda  mEi kovin tarkea Melko yhdentekeva

m Hyodyllisin lehti Toiseksi hyddyllisin -~ mKolmanneksi hyddyllisin

EO0-10 '8 m7 m4—-6 meos/el vast.

Lahde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2022 / Kantar




Mainosten ja iimoitusten lukeminen M

prosenttia
1
Maaseudun Tulevaisuus 46
Suomalainen Maaseutu 40
Koneviesti 38
Kaytdnnon Maamies 28
Maatilan Pellervo 24

Lahde: Maatalouslehtien mediatutkimus 2022 / Kantar
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Sanomalehden rooli omassa elamassa

prosenttia

81

S P T 5
Sanomalehdesté saa tietoa ostosta ja ostopaikoista _ dg
Sanomalehdet sisaltavat kiinnostavia mainoksia _ "

Sanomalehdista saa aiheen vierailla ilmoittajan nettisivuilla _ A3

44

Lukemisuseus: Paivittain painetut sanomalehdet _ 20

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

MT-lukijat = Kaikki suomalaiset
Lahde: KMT 2023



Verkkolukijoiden profiili

TALOUDEN KOKO SUKUPUOLI

ihis 23 % | 2-4nes JO % | s+ [ Y% MU
42 %o Naiset

OMISTAMINEN TALOUDEN BRUTTOTULOT (K€/V) 56 %0 Miehet

Auton omistaminen 35k-85k €

0/0 MT.FI MT printtilukijat
02 % MT.FI 47

% Naiset
- 43 0/0 MT.Printti— 44
94 0/0 m'll;ij!)ar:nttl— lukijat 56 0/0 Miehet

41 0/0 Koko videsto

86 0/0 Koko vaesto

Enemmidin kuin 85k € IKA 25-54V

17 %  mt.F 51% mT.FR

(o) MT printti- 0/0 MT.Printti—
11 % lukijat 30 lukijat

49 0/0 Metsan

omistus

(o) Maatilan
2‘9 /o omistus SR o destd
14 %o Koko viesto 42 /o Koko vdesto

MT verkko LAHDE: KMT 2022, MT.FI kavijatutkimus 12/2022 (n=2998)
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Suomalainen metsanomistaja M

Metsan koko keskimaarin 30 ha

Puolet metsanomistajista tekee vahintaan 1 puukaupan / 3 vuotta
Puukaupan keskikoko kasvanut: 2006-2008 = 511 m3/v > 2016-2018 = 621 m3/v
Yli 2 ha:n metsatiloja n. 350 000

Metsanomistajia yli 600 000 suomalaista, heista naisia 41 %

Metsan omistusmuoto
* Yksityiset henkilot 59 %
e Valtio 26 %
 Yhtiot 8 %
* Muut7 %

Omistajista 35 % asuu tilallaan, 37 % tilan sijaintikunnan ulkopuolella. Kaupunkilaisten osuus
kasvaa koko ajan.

Talouden tulot jo ilman puunmyyntituloja selvasti keskiarvoa suuremmat -

Metsanomistajien koulutustaso on l[oarantunut merkittavasti, miltei puolella oli
ammattikorkeakoulu- tai yliopistotutkinto

Lahde: Suomalainen metsanomistaja 2020 / Luke
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MT Metsa

«10 x vuodessa ilmestyva tabloid-kokoinen, johtava metsaalan julkaisu
» Erikseen tilattava ja MT:n tilaajille jaettava tuote
e Lukijamaara 226 000 (KMT 2023)
*ehti tarjoaa asiantuntevimman ja kattavimman seurannan metsiin liittyvista paivittaisista
uutisista, ajankohtaisista asioista ja ilmioista.

» Lukijoissa korostuvat suuret metsanomistajat. -



MT Metsin metsianomistaja-numerot 2024

« 2 X vuodessa ilmestyva MT Metsan erikoisnumero
* lImestymispaivat 8.4 ja 7.10
« Painos 200 000 kpl

« MT Metsa suurpainoksia jaetaan Maaseudun Tulevaisuuden vélissa 60
000 kpl, sekd omana postituksenaan 140 000 kpl
metsanomistajatalouksiin valtakunnallisesti.

« Ainoa media, joka tavoittaa kattavasti suomalaiset metsanomistajat

« Ammatti- ja business-lehti sijoitusomaisuuden hoitoon ja taloudelliseen

hyOdyntam|Seen YKS'\kéén toinen media el -
tavoita yhta suurta

kohdef\/hmé“a

keskivert :
paremp!-




Suomalainen metsanomistaja

Metsanomistajat ovat maaraltadan ja ostokyvyltaan ainutlaatuinen
kohderyhma. MT Metsa metsanomistaja-numero on ainoa media,
jolla tavoitat taman rynman kokonaisuudessaan.

Painosmaara on huikeat 200 000 kpl. Metsanomistajanumerot
iImestyvat 2 kertaa vuodessa.

N



Metsanomistajien sukupuoli jaitka N

Sukupuoli: nainen 47 % mies 53 %
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Lahde: KMT 2023



Metsanomistajien asuinpaikka M

Kuntatyyppi

u Maaseutumainen kunta

© Taajaan asuttu kunta

Kaupunkimainen kunta

® Yli 70 000 asukkaan kaupunki

® Suur-Helsinki

Léhde: KMT 2023



Metsanomistajien omistaminen ja M
talouden bruttotulot (€/v)

prosenttia

Kz
65

Asuu omistusasunnossa

Talous omistaa arvopapereita

Ly
46
I — s
79

Taloudessa oma tai tyésuhdeauto

N o
Talouden tulot 50 001 - 85 000 € o4

B
85 001 - 100 000 € ] -

B -
6

Yl1i 100 000 €

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

m Metsanomistajat Kaikki kotitaloudet
35 Léhde: Mind 2022
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Metsanomistajat ovat maaraltaan ja ostokyvyltaan
ainutlaatuinen kohderyhma Suomessa.
MT Metsan metsanomistaja-numero
on ainoa media,
jolla tavoitat taman ryhman kokonaisuudessaan.




	Dia 1: Maaseudun Tulevaisuus 2024
	Dia 2
	Dia 3: Päivälehtien lukijat (000) printti + näköislehti 
	Dia 4: Viikon kokonaistavoittavuus  
	Dia 5: Suuren lehden voima ja edut mainostajalle
	Dia 6: Sukupuoli ja ikä
	Dia 7: Talouden koko
	Dia 8: Lukijoiden asuinpaikka
	Dia 9: MT:n levikin jakautuminen postinumeroalueittain
	Dia 10: Asumismuoto
	Dia 11: Lukijoiden ammatti
	Dia 12: Talouden lemmikkieläimet
	Dia 13: Talouden bruttotulot (€/v)
	Dia 14: Käytettävissä olevat tulot kotitaloutta kohti (€/v keskiarvo)
	Dia 15: Omistaminen
	Dia 16: Autojen omistaminen
	Dia 17: Elintarvikkeiden käyttö: 1-7 kertaa viikossa 
	Dia 18: Elintarvikkeiden käyttö: 1-7 kertaa viikossa (jatk.)
	Dia 19: Ostopäätöstä ohjaavat tekijät
	Dia 20: Toistot ja lisälukijat, kun Maaseudun Tulevaisuus kampanjassa
	Dia 21: Nettolukijat kolmessa valtakunnallisessa kampanjassa
	Dia 22: MT on lukijansa tärkein lehti
	Dia 23: Arviot lehtien ominaisuuksista
	Dia 24: Tärkeys, hyödyllisyys ja yleisarvosana Maaseudun Tulevaisuudelle
	Dia 25: Mainosten ja ilmoitusten lukeminen
	Dia 26: Sanomalehden rooli omassa elämässä
	Dia 27: Verkkolukijoiden profiili
	Dia 28: Metsänomistajat ja MT Metsä 2024  Metsänomistajat ovat Suomen suurin vauraiden kuluttajien ryhmä, jonka tavoitat yhdellä medialla. Ilman hukkapeittoa. 
	Dia 29: Suomalainen metsänomistaja
	Dia 30: MT Metsä
	Dia 31: MT Metsän metsänomistaja-numerot 2024
	Dia 32
	Dia 33: Metsänomistajien sukupuoli ja ikä
	Dia 34: Metsänomistajien asuinpaikka
	Dia 35: Metsänomistajien omistaminen ja talouden bruttotulot (€/v)
	Dia 36

