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Kantri Mediafakta
2026

Maaseudun Tulevaisuuden kuukausiliite
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Tata on Viestimedia

Perustettu vuonna 1976
(Maaseudun Tulevaisuus
perustettu 1916)

Liikevaihto 28 milj. €

Henkilokunta
104 henkiloa

Viestimedia on Suomen johtava maaseutuun, metsaan ja
kotiin liittyvien mediasisaltojen tuottaja. Monikanavaiset
mediamme ovat tunnettuja ja luotettuja.

Paatuotteitamme ovat uutismedia Maaseudun Tulevaisuus
seka aikakausmediat Koneviesti ja Aarre verkossa ja
printissa. Viestimedia tyollistaa noin 110 viestintaalan
ammattilaista.

Edistamme maaseudun ja maakuntien hyvinvointia
medianakyvyyden kautta. Olemme panostaneet
voimakkaasti digitaaliseen palveluihin, ja tuotamme
palkittuja sisaltoja seka tunnustettuja teknisia ratkaisuija.
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Viestimedian tuoteperhe

Maaseudun Tulevaisuus

o

o

Kokonaistavoittavuus 561 300*
MT.Fl-verkkopalvelu noin 475 000 viikkokavijaa**

Kantri-kuukausiliite

o

Suomalainen Maaseutu -kuukausiliite

o

154 000* lukijaa

121 000* lukijaa

Metsanomistajan Aarre

o

101 600* lukijaa

Koneviesti

o

o

o

o

Kokonaistavoittavuus 186 100*
Koneviesti.fi-verkkopalvelu 33 000 viikkokavijaa**
Konepodi-podcast (lanseerattu lokakuu 2024)
Konedata-palvelu (ostettu lokakuu 2024)

LAHDE: *KMT 2025 PRINTTI+DIGI / **GA4 2025

B o e )
10 Y8 3 b SOl S ——

MAASEUDUN TUL

&=
EVAISUUS§

M\ VIESTIMEDIA



Mika Kantri? wy

Kantri on Maaseudun Tulevaisuuden
kuukausiliite. Se kertoo maaseudun elamasta,
iIhmisista ja ilmioista tassa ajassa. Oli kyse
arjen asioista tai luonnon ihmeista, Kantri
tarjoaa uusia oivalluksia. Erilaisten ihmisen
elamantarinoita se kasittelee lampimasti ja
koskettavasti. Siksi silla onkin poikkeuksellisen
vahva suhde lukijoihinsa.

Kantrin sisaltoon paneudutaan kaikessa
rauhassa ja ajan kanssa. Sen aareen myos
palataan. Siksi se tarjoaa mainonnalle
laadukkaan, myonteisen ympariston ja
ostokykyisen kohderyhman, jonka talouksissa
el kaihdeta isojakaan hankintoja.
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Lukijamaara

Kantri on rennolla otteella

maaseudun elamasta,

iIhmisista ja ilmioista kertova

MT:n kuukausiliite.

* 154 000 lukijaa, lukuaika 29
min per numero.

* Naisia 42 % ja miehia 58 %

* Lukijoista lapsiperheita 28 %

* 52 % lukijoista on tyoikaisia
(25-64 v.)

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI




Talouden koko

Vahemman yhden, enemman kahden hengen talouksia, mutta
muuten Kantrin lukijat ovat varsin lahella suomalaista
keskivertotaloutta.

_ HS Kaikki
Kantri Kuukausiliite suomalaiset
1 hengen talous 18 % 29 % 29 %
2 hengen talous 51 % 47 % 38 %
3 hengen talous 14 % 11 % 14 %
4 hengen talous 10 % 9 % 12 %
5+ hengen talous 6 % 4 % 7 %

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Asuinpaikka

Kantrin lukija asuu maalla tai pienessa kaupungissa.

_ HS KaikKki
Kantri Kuukausiliite suomalaiset

Suur-Helsinki 4 % 38 % 20 %
Tku, Tre, Oulu 2 % 9% 12 %
Muu yli 30 000 asukkaan 28 % 30 % 33 %
kaupunki / kunta
Alle 30 000 asukkaan kaupunki / 30 % 12 % 17 %
kunta
Maalaiskunta 37 % 11 % 18 %

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Koti

Myytko jotain sellaista, jota tarvitaan omassa talossa, pihassa tai

puutarhassa? Kaikelle sellaiselle Kantrin lukijat ovat erittain
Kilnnostava kohderyhma.

HS Kaikki
Kantri Kuukausiliite suomalaiset
Asuu omakotitalossa tai
maatila-asunnossa 73 % 50 % 50 %
Omistusasunto 89 % 86 % 76 %
Vuokra-asunto 7 % 12 % 20 %

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI
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Ammatti

Kantrin lukijat toimivat selvasti useammin erilaisina yrittajina ja ovat
taloudellisessa vastuussa tyostaan. Siksi he ovat myos paattajia

tyohon liittyvissa investoinneissa.

Kantri HS Kaikki
Kuukausiliite suomalaiset

Johtavassa asemassa 3 % 6 % S5 %
Toimihenkilo 7 % 7 % 11 %
Tyontekija 6 % 4 % 9 %
Maatalousyrittaja 13 % 1% 1%
Muu yrittaja 10 % 4 % 4 %
S::tlgig#:\ tyossaan hankinta- 27 o, 23 o 24 9,

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Vauraus / talouden sijoitukset

Kantrin lukijalla on turvattu taloudellinen tausta ja mahdollisuus
suuriinkin hankintoihin.

HS Kaikki
Kantri Kuukausiliite suomalaiset
Taloudessa vapaaehtoinen 21 % 19 % 21 %
elakevakuutus
Talous omistaa metsaa tai maata 53 % 29 % 26 %
Omistaa oman auton 95 % 85 % 86 %
Omistaa oman asunnon 89 % 86 % 76 %

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Autoilu

Kantrin lukijat omistavat autoja reilusti muita suomalaisia enemman.

HS Kaikki
_ Kuukausiliite suomalaiset
Kantri
Taloudessa 1 auto 39 % 51 % 45 %
Taloudessa 2 autoa 40 % 28 % 30 %
Taloudessa 3+ autoa 16 % 6 % 10 %

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Ostopaatosta ohjaavat tekijat

Tuotemerkki ja alkupera ovat Kantrin lukijoille hintaa tarkeammat.

_ Maaseudun Kaikki
Kantri Tulevaisuus suomalaiset

Suosin kotimaisia tuotteita 92 % 91 % 88 %
Teen tietoisesti vastuullisia valintoja 76 % 75 % 74 %
kulutuksessani
Laatu on minulle hintaa tarkeampi 85 % 84 % 82 %
Kun haluan tietyn merkkisen tuotteen, 44 % 43 % 41 %
hinnalla ei ole valia.
Suosin ostoksissa sertifikoituja tuotteita 1% 70 % 66 %
(mm. Avainlippu, Joutsenmerkki, Reilu
kauppa)

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Harrastukset ja vapaa-aika

: HS Kaikki
Kantri Kuukausiliite suomalaiset

Teatterissa kaynti vah. kerran 21 % 12 % 6 %
kuukaudessa
Elokuvissa kaynti vah. 1 krt kuukaudessa 18 % 17 % 11 %
Kulttuuri (museot, taidenayttelyt jne.) 22 % 31 % 13 %
vah. 1 krt / kk
Kalastus, metsastys 26 % 14 % 12 %
Hiihto 33 % 18 % 27 %
Frisbeegolf 15 % 9 % 7 %
Ystavien luona vierailu vah. 1 krt/ kk 64 % 55 % 53 %
Mokkeily 37 % 36 % 28 %

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Kiinnostuksen kohteet

prosenttia

Puutarhanhoito ja kasvit 36
[
17
Metsastys
s I
Politiikka ja yhteiskunta 42
I — 1
35
Talous- ja raha-asiat
’ e s
: : _ 34
e B e |
: : : 55
e e | -
: . 32
A e ]
0 10 20 30 40 50 60

Kantri ®Vaesto

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Vastaanottavuus mainonnalle

Kantrin lukijat ovat valmiita ottamaan vastaan mainontaa ja se saa
heidat myos toimimaan.

HS Kaikki
Kantri Kuukausiliite suomalaiset
Mainoskielto ovessa / postilaatikossa 13 % 29 % 27 %
Kaytossa AdBlocker tai vastaava sovellus 10 % 14 % 19 %
Hakenut aikakauslehdessa mainostetusta
tuotteesta lisatietoa netista 46 % 43 % 45 %

LAHDE: KMT 2025 PRINTTI+DIGI )\p\ VIESTIMEDIA



Yhteenveto

« Kantri tavoittaa suuren, 154 000 lukijan
yleison

 Lukijat ovat ostovoimaisia ja aktiivisia
kuluttajia

« Mainontaan suhtaudutaan myonteisesti ja
se saa aikaan toimintaa

« Kotimaisuus ja laatu ovat tarkeita tekijoita
ostopaatoksissa

« Harrastuksiin ja vapaa-aikaan panostetaan

« Kantri tarjoaa mainonnalle laadukkaan,
myonteisen ympariston, jossa lukijat
viihtyvat saanndllisesti ja pitkaan
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