
Maaseudun Tulevaisuus
automediana



LÄHDE: *KMT 2025 PRINTTI+DIGI / **GA4 2025

Viestimedian tuoteperhe

• Maaseudun Tulevaisuus
o Kokonaistavoittavuus 561 300*

o MT.FI-verkkopalvelu noin 475 000 viikkokävijää**

• Kantri-kuukausiliite
o 154 000* lukijaa

• Suomalainen Maaseutu -kuukausiliite
o 121 000* lukijaa

• Metsänomistajan Aarre
o 101 600* lukijaa

• Koneviesti 
o Kokonaistavoittavuus 186 100*

o Koneviesti.fi-verkkopalvelu 33 000 viikkokävijää**

o Konepodi-podcast (lanseerattu lokakuu 2024)

o Konedata-palvelu (ostettu lokakuu 2024)



MT:n nettotavoittavuus 561 000 
maaseudusta kiinnostunutta suomalaista
viikottain

Kokonais-
tavoittavuus

561 000 *

80% 
käynneistä

mobiililla

Verkko-

kävijämäärä

noin 500 000

kävijää

viikossa **

*Lähde: KMT 2025 printti+digi **GA4/2025



Printtilukijoiden profiili



MT.FI verkkolukijoiden profiili



85 000

55 000

145 700

175 700

Toistot ja lisälukijat, kun Maaseudun 
Tulevaisuus kampanjassa

LÄHDE: KMT 2025

HS, AL, TS

Päällekkäislukijat / toisto

HS, AL, TS, Kaleva, SS, Ilkka-Pohjalainen

Päällekkäislukijat / toisto

Maaseudun Tulevaisuus

Lisälukijoita saavutetaan

Maaseudun Tulevaisuus

Lisälukijoita saavutetaan



Nettolukijat kolmessa valtakunnallisessa 
kampanjassa (painettu + näköislehti) 

LÄHDE: KMT 2025

Maaseudun Tulevaisuus

Ilta-Sanomat

Helsingin Sanomat

Maaseudun Tulevaisuus

Iltalehti

Helsingin Sanomat

Iltalehti

Ilta-Sanomat

Helsingin Sanomat

847 700 nettolukijaa 916 500 nettolukijaa 945 400 nettolukijaa



Sanomalehden rooli omassa elämässä

LÄHDE: KMT 2025 
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Lukemisuseus: Päivittäin painetut sanomalehdet

Sanomalehdistä saa aiheen vierailla ilmoittajan nettisivuilla

Sanomalehdet sisältävät kiinnostavia mainoksia

Sanomalehdestä saa tietoa oston tueksi ja ostopaikoista

Sanomalehdet ovat minulle tärkeitä

prosenttia

MT-lukijat Kaikki suomalaiset



36

29

26

4
4

Maalaiskunta

Alle 30 000 asukkaan kaupunki

Muu yli 30 000 asukkaan kaupunki / kunta

Tku, Tre Oulu

Suur-Helsinki

Lukijoiden asuinpaikka

LÄHDE: KMT 2025

Kuntatyyppi



Omistaminen

LÄHDE: KMT 2025
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Omistaa metsää tai maata

Sijoitusasunto tai kiinteistö

Vapaaehtoinen eläkevakuutus

Mökki tai vapaa-ajan asunto käytössä

Omistaa auton

Asuu omistusasunnossa

prosenttia

MT-lukijat Kaikki taloudet



MT ja 
Metsänomistajat

Metsänomistajat ovat
Suomen suurin

vauraiden kuluttajien
ryhmä, jonka tavoitat

yhdellä medialla.
Ilman hukkapeittoa.



Metsän pinta-ala 
keskimäärin 30 ha

Puolet metsänomistajista 
tekee vähintään yhden 
puukaupan / 3 vuotta

Puukaupan keskikoko
on kasvanut:

2006-2008 = 511 m3/v 
2016-2018 = 621 m3/v

Yli 2 ha:n metsätiloja
n. 350 000

Metsänomistajia yli
600 000 suomalaista, 

heistä naisia 41 %

Metsän omistusmuoto:

Yksityiset henkilöt 59 % 

Valtio 26 % 

Yhtiöt 8 % 

Muut 7 %

Omistajista 35 % asuu 
tilallaan, 37 % tilan 

sijaintikunnan 
ulkopuolella. 

Kaupunkilaisten osuus 
kasvaa koko ajan.

Talouden tulot jo ilman 
puunmyyntituloja selvästi 

keskimääräistä 
suuremmat

Metsänomistajien 
koulutustaso on 

parantunut merkittävästi, 
miltei puolella oli 

ammattikorkeakoulu-
tai yliopistotutkinto

Suomalainen metsänomistaja

LÄHDE: Suomalainen metsänomistaja 2020 / Luke



MT Metsänomistaja-numerot

LÄHDE: * GA4 2025 

• Kaksi kertaa vuodessa ilmestyvä
MT Metsänomistaja -erikoisnumero 

• Ilmestymispäivät 27.4. ja 26.10.2026

• Painos 120 000 kpl, lisäpainos 
jaetaan yli 50 hehtaaria metsää 
omistaville talouksille

• Verkossa MT.FI/metsa tavoittaa
160 000 eri kävijää viikossa*



Autojen omistaminen

LÄHDE: KMT 2025 
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prosenttia

MT-lukijat Kaikki taloudet



Suhtautuminen autoon

Lähde: Mind 2024

61

21

32

43

24

57

71

33

43

54

38

63

0 10 20 30 40 50 60 70 80

”Auton turvallisuus on tärkeämpää kuin sen ulkonäkö.”

"Autoni pitäisi kertoa siitä, millainen minä olen ihmisenä."

"Huollatan autoni aina merkkikorjaamossa."

”Minulle tärkeä auton valintaperuste on, että autolla on hauska ajaa.

”Seuraan autoalan kehitystä ja viimeisimpiä uutuuksia.”

”Autoni on väline, jolla pääsen paikasta toiseen.”

prosenttia

MT-lukijat Kaikki suomalaiset



Nyt käytössä olevat automerkit 1.

Lähde: Mind 2024
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prosenttia

MT-lukijat Yli 18-v. väestö



Nyt käytössä olevat automerkit 2.

Lähde: Mind 2024
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prosenttia

MT-lukijat Yli 18-v. väestö



Nyt käytössä olevat automerkit 3.

Lähde: Mind 2024
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prosenttia

MT-lukijat Yli 18-v. väestö



Talouden auton / autojen käyttövoima.

Lähde: Mind 2024
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prosenttia

MT-lukijat Kaikki suomalaiset

*  Vain ajon aikana latautuva

** Myös pistokkeesta ladattava



Minkälaisen käyttövoiman auton aiot 
hankkia seuraavaksi?

Lähde: Mind 2024
*  Vain ajon aikana latautuva

** Myös pistokkeesta ladattava
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prosenttia

MT-lukijat Kaikki suomalaiset



Auton hankinta-aikeet seuraavien 6 kk:n 
aikana.

Lähde: Mind 2024

9

76

12

4

8

59

24

14

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Ei osaa sanoa

Ei suunnitelmissa
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Kyllä, uusi

prosenttia

MT-lukijat Yli 18-v. väestö



Suunnittelee auton hankintaa 2 vuoden 
aikana ja mistä hakee tietoa hankintaan.

Lähde: KMT 2025
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Tietolähde muut nettisivustot (esim. autoliikkeet)

Tietolähde painetut aikakauslehdet

Tietolähde painetut sanomalehdet

Suunnittelee auton ostamista

prosenttia

MT-lukijat Väestö



Hankinta-aikeissa olevan auton 
hintaluokka (€)

Lähde: Mind 2024
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prosenttia

MT-lukijat Yli 18-v. väestö



Autojen ja auton hankinnan tietolähteet

Lähde: KMT 2024
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prosenttia

MT-lukijat Yli 18-v. väestö

Autot henkilökohtainen kiinnostuksen kohde: MT:n lukijat 34 %, kaikki suomalaiset 26 %.



Lähde: TNS Mind 2018

Käytössä oleva automerkki 5/5
prosenttia
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MT-lukijat Kaikki 18+ v.

Kiitos!

Lisätiedot:

Anna-Liisa Vehkaoja

Puh. 040 729 1335

anna-liisa.vehkaoja@viestimedia.fi
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