


Tata on Viestimedia

Viestimedia on Suomen johtava maaseutuun, metsaan ja

Perustettu vuonna 1976 kotiin liittyvien mediasisaltojen tuottaja. Monikanavaiset
)\ (Maaseudun Tulevaisuus mediamme ovat tunnettuja ja luotettuja.
perustettu 1916)

Paatuotteitamme ovat uutismedia Maaseudun Tulevaisuus
seka aikakausmediat Koneviesti ja Metsanomistajan Aarre
verkossa ja printissa. Viestimedia tyollistaa noin 110

€ Liikevaihto 28 milj. € viestintdalan ammattilaista.

Edistamme maaseudun ja maakuntien hyvinvointia
medianakyvyyden kautta. Olemme panostaneet
Henkildkunta voimakkaasti digitaaliseen palveluihin, ja tuotamme
104 henkilda palkittuja sisaltoja seka tunnustettuja teknisia ratkaisuija.
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Viestimedian tuoteperhe

Maaseudun Tulevaisuus

o

o

Kokonaistavoittavuus 561 300*
MT.Fl-verkkopalvelu 540 000 viikkokavijaa**

Kantri-kuukausiliite

o

Suomalainen Maaseutu -kuukausiliite

o

154 000* lukijaa

121 000* lukijaa

Metsanomistajan Aarre

o

101 600* lukijaa

Koneviesti

o

o

o

o

Kokonaistavoittavuus 186 100*
Koneviesti.fi-verkkopalvelu 40 000 viikkokavijaa**
Konepodi-podcast (lanseerattu lokakuu 2024)
Konedata-palvelu (ostettu lokakuu 2024)

LAHDE: *KMT 2025 PRINTTI+DIGI / **GA4 2026
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Suomalainen Maaseutu palvelee niin lukijaa kuin
mainostajaakin

Suomalainen Maaseutu on koko maan kattava
ammattilehti, joka ilmestyy 12 kertaa vuodessa
Maaseudun Tulevaisuuden liitteena. Lehti
kasittelee maaseudun ihmisia, yritystoimintaa
seka koneurakointiin ja -kauppaan liittyvia aiheita.

@ T maomnnt [ AT MUGTTAR | re EIAAN
£ D)

skirengas f st SAKTOI e infowinter-osat.n

MT SUOMALAINEN
MAASEUTU
MAASFUDUN TULEVAISUUS 38.vsk

Maalaheinen, kiinnostava kerronta maaseudun
yrittajista ja runsas alan yrittajien
markkinointisisalto houkuttelevat lukijat
palaamaan lehden pariin yha uudestaan, kunnes
seuraava numero ilmestyy. Suomalainen
Maaseutu tarjoaa ajankohtaista tietoa ja toimii
aktiivisena vuorovaikuttajana lukijoidensa kanssa. {
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Aikataulut & teemat 2026
© NUMERD ILMESTYY  ANEISTOT TeEw€

1 26.1.2026 16.1.2026  Sarka-messut, rakentaminen, urakointi

3 23.3.2026 13.3.2026  Ryskypaivat, nurmi, rehukoneet

5 18.5.2026 8.5.2026 Metsa, klapit, tienhoito

7 8.7.2026 29.6.2026  Matkailu, kuivurit

9 14.9.2026 4.9.2026 Karjatalous, maanparannus / -muokkaus

11 11.11.2026 2.11.2026  Konekauppa, talous, vaihtokoneet
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Sukupuoli ja ika

Sukupuoli: nainen 27 % mies 73 %
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Talouden koko

Lapsiperheita 29 % kaikista lukijoista

1 hengen talous

2 hengen talous

3 hengen talous

4 hengen talous

5+ hengen talous

LAHDE: KMT 2025
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Asuinpaikka

Kuntatyyppi

© Maalaiskunta
= Alle 30 000 asukkaan kaupunki
Muu yli 30 000 asukkaan kaupunki / kunta
® Tku, Tre Oulu
B Suur-Helsinki
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MT:n levikin jakautuminen postinumeroalueittain -
Suomalainen Maaseutu jaetaan MT:n tilaajille!

Suomen kunnat, jotka ovat
hallinnollisesti kaupunkeja

M\ VIESTIMEDIA



Asumismuoto

Asuu omistusasunnossa: Suomalainen Maaseutu lukijat 88 %, kaikki suomalaiset 76 %

Kerrostalo

Rivi- tai paritalo

Omakaoti-/erillistalo

Maatila-asunto

LAHDE: KMT 2025
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Ammatti

Maatalousyrittaja
Yrittaja
Toimihenkilo
Tyontekija

Johtavassa asemassa oleva

0 2 4 6 8 10 12 14

Suomalainen Maaseutu ® 15+ v. vaesto

Osallistuu tyopaikan hankintapaatoksiin

Suomalainen Maaseutu 28

Kaikii suomalaiset - | 24
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Talouden lemmikkielaimet
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Talouden bruttotulot (€/v)
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Kaytettavissa olevat tulot kotitaloutta kohti
(€/v keskiarvo)

euroa

Maatalousyrittajat 79973
Aemmat toiminenkilct ||| T 52 s
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Omistaminen Vauray S reissa.

Asuu omistusasunnossa

Omistaa auton

MOokKi tai vapaa-ajan asunto kaytdssa

Vapaaehtoinen elakevakuutus

Sijoitusasunto tai kiinteistd

Omistaa metsaa tai maata
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Autojen omistaminen
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Terveys

Tiedolahde terveyden tuotteet/palvelut: sosiaalinen media _ od

Tiedolahde terveyden tuotteet/palvelut: painetut sanomalehdet _
13
Tiedolahde silma- tai piilolasien hankinta: sosiaalinen media
B 2

Tiedolahde silma- tai piilolasien hankinta: painetut sanomalehdet -
10

Yksityisen omakustanteisen terveydenhoidon kaytto _ 39
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Ostopaatosta ohjaavat tekijat

"Suosin kotimaisia tuotteita."

"Ostoksia tehdessani laatu on minulle hintaa tarkeampi"

"Kun haluan tietyn merkkisen tuotteen, hinnalla ei ole valia."

"Suosin paikallisia liikkeita ja palveluita."

"Valitsen yleensa edullisimman vaihtoehdon." e 56 o
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Suomalainen Maaseutu tavoittaa 62%

suomalaisista maatalousyrittajista

Ammattilehtien peittoprosentit; printti+netti (kaikki maatilat)

* lehti tulee printtina tai jos ei tilaaja, niin lukee netissa, % viljelijoista

2025 2022 Totaalin
tulee lukee vain tulee lukee vain Muutos
printti netissa yhteensa printti netissa yhteensa 2022->25

Maaseudun Tulevaisuus 75 10 85 82 8 90 -5
MT alle 40-v 65 17 82 72 12 84 -2
Suomalainen Maaseutu 61 1 62 61 1 62 +-0
Kaytannon Maamies 29 3 32 37 3 39 -7
Koneviesti 28 6 34 31 7 38 -4
Maatilan Pellervo 24 2 26 31 1 32 -6
Elain-liite 14 0 14 16 0 16 -2
Maito ja me 11 0 11 12 0 12 -1
Nauta-lehti 10 0 10 11 1 12 -2
KMVET 9 0 9 11 0 11 -2

LAHDE: Maatalouslehtien mediatutkimus, Kantar Agri Oy 2025
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Mainosten ja ilmoitusten lukeminen -

MT:n, SM:n ja KV:n mainokset kiinnostavat

Lukee yleensa tai usein prosenttia (%)

Maaseudun Tulevaisuus

Suomalainen Maaseutu

Koneviesti

Kaytannon Maamies

Maatilan Pellervo

LAHDE: Maatalouslehtien mediatutkimus, Kantar Agri Oy 2025
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Sanomalehden rooli omassa elamassa

82
Sanomalehdet ovat minulle tarkeita

75

Sanomalehdesta saa tietoa oston tueksi ja ostopaikoista

Sanomalehdet sisaltavat kiinnostavia mainoksia

hti

me sanomale

on e\'a'\m'é\ss? )
merk'\ttév'é\mmassa

Lukijoillem

Sanomalehdista saa aiheen vierailla ilmoittajan nettisivuilla

roolissa kuin muille

suomalaisille-
Lukemisuseus: Paivittain painetut sanomalehdet
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