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Tata on Viestimedia

Viestimedia on Suomen johtava maaseutuun, metsaan ja

Perustettu vuonna 1976 kotiin liittyvien mediasisaltojen tuottaja. Monikanavaiset
)\ (Maaseudun Tulevaisuus mediamme ovat tunnettuja ja luotettuja.
perustettu 1916)

Paatuotteitamme ovat uutismedia Maaseudun Tulevaisuus
seka aikakausmediat Koneviesti ja Metsanomistajan Aarre
verkossa ja printissa. Viestimedia tyollistaa noin 100

€ Liikevaihto 28 milj. € viestintdalan ammattilaista.

Edistamme maaseudun ja maakuntien hyvinvointia
medianakyvyyden kautta. Olemme panostaneet
Henkildkunta voimakkaasti digitaaliseen palveluihin, ja tuotamme
104 henkilda palkittuja sisaltoja seka tunnustettuja teknisia ratkaisuija.
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Viestimedian tuoteperhe
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MAASEUDUN TULEVAISUUS §

Maaseudun Tulevaisuus =
o Kokonaistavoittavuus 619 000* = woi
o MT.Fl-verkkopalvelu noin 560 000 viikkokavijaa**

Kantri-kuukausiliite
o 138 200* lukijaa

Suomalainen Maaseutu -kuukausiliite
o 110 700* lukijaa

Metsanomistajan Aarre
o 94 200* lukijaa

Koneviesti
o Kokonaistavoittavuus 149 200*
o Koneviesti.fi-verkkopalvelu 32 000 viikkokavijaa**
o Konepodi-podcast
o Konedata-palvelu

LAHDE: *KMT 2026 PRINTTI+DIGI / **GA4 2026 )\p\ VIESTIMEDIA



Maaseudun Tulevaisuus - maakuntien asialla

Puolustaa vahvasti asumista, yrittamista, omistamista
ja elinvoimaa maakunnissa

STT:n TOP10 siteeratuimpien medioiden listalla sijalla 7
Ammattilaisten ydinasiaa

Maanviljelijoiden ammattilehti: 90 % suomalaisista viljelijoista
lukee ja seuraa Maaseudun Tulevaisuutta®**

Paatoimittaja Jussi Orell
« 50 journalistia + laaja avustajien joukko
« oma Eurooppa-kirjeenvaihtaja

liImestyy maanantaisin, keskiviikkoisin ja perjantaisin
Broadsheet-koko
Kokonaistavoittavuus 619 000 *, verkossa 560 000**

Painetulla Maaseudun Tulevaisuudella on 211 000 lukijaa*

Maaseudun Tulevaisuuden uutiskirjeella on 10 500 yksittaista tilaajaa

LAHDE: *KMT 2026 PRINTTI+DIGI / **GA4 2026

g

MAASEUDUN TULEVAISUUS £

VATTENFALL

M\ VIESTIMEDIA



Paivalehtien lukijat (000) printti + nakoislehti

Lukijoita: painetun lehden ja nakdislehden netto yhteislukijamaara

He|Singin Sanomat ﬁ 596
ﬁ 231

Maaseudun Tulevaisuus
Aamulenhti

Turun Sanomat

Kaleva
llkka-Pohjalainen
Satakunnan Kansa
Keskisuomalainen
Kauppalehti

Savon Sanomat
Hufvudstadsbladet
Etela-Suomen Sanomat

MT / Nakaislehti

LAHDE: KMT 2026

Lukijoita 2026
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Paivalehtien lukijat (000) - kokonaistavoittavuus

m 2026 2025
1870
Helsingin Sanomat
Maaseudun Tulevaisuus - 619 1883
Aamulehti - 688

Turun Sanomat e 418
Kaleya T — 362
llkka-Pohjalainen I 249

Kauppalehti 781

; ; 1
Keskisuomalainen S8 437

. 233 Viikkotavoittavuus = Painettu 3-7 krt + digi vko
Savon Sanomat 292 Viikkotavoittavuus on viikon aikana ilmestyvien painettujen lehtien tavoittavuuden

(3-7 krt riippuen iimestymistiheydestd) ja keskimaaraisen viikon aikana eri digitaalisia
Satakunnan Kansa 368 . versioita lukeneiden nettomaara.

Kokonaistavoittavuus = AIR + digi vko netto

Eteld-Suomen Sanomat EE—— 252 280 Kokonaistavoittavuusluku on painetun lehden keskiméaraisen numeron lukijamaara
lisattyna keskimaaraisen viikon aikana eri digitaalisia versioita kayttaneiden
Hufvudstadsbladet NG—G—G—_———EN 146 nettomaaralla (vastaaja mukana vain kerran).
154 AIR (Average Issue Readership) = lukijaestimaatti per numero
Viikkotavoittavuus MT T po2
0 100 200 300 400 500 600 700 800

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Paivalehtien lukijat (000)

Helsingin Sanomat
Maaseudun Tulevaisuus
Aamulehti

Turun Sanomat
llkka-Pohjalainen
Kauppalehti
Satakunnan Kansa
Kaleva
Keskisuomalainen
Savon Sanomat
Hufvudstadsbladet

Etela-Suomen Sanomat

LAHDE: KMT 2026

I 121

I 102

I 74

I 72

I 72

I 71

I 65

I 63

I 47

e

146

E Painettu lehti

202

249

283

252

Kokonaistavoittavuus

418

368

362

387

443

Kokonaistavoittavuus = AIR + digi vko netto
Kokonaistavoittavuusluku on painetun lehden keskimaaraisen numeron
lukijamaara lisattyna keskimaaraisen viikon aikana eri digitaalisia
versioita kayttaneiden nettomaaralla (vastaaja mukana vain kerran).
AIR (Average Issue Readership = lukijaestimaatti per numero
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Viikon kokonaistavoittavuus

Viikon kokonaistavoittavuus
Painetun lehden keskimaaraisen numeron lukijamaara + digitaalisten versioiden nettolukijamaara keskimaaraiselta viikolta.

Maaseudun Tulevaisuus / Peiton kertyma kumulatiivisesti numero numerolta viikon aikana

680 000

662 900
660 000

640 000

619 000

620 000

600 000

580 000
1. lehti (ma) 2. lehti (ke) 3. lehti (pe)

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Suuren lehden voima ja edut mainostajalle

Todella vahva brandi

Uniikki yleiso, jota
muut mediat eivat
tavoita

Suuri ostokykyinen
kohderyhma

Erittain pieni
paallekkaispeitto
muiden
sanomalehtien
kanssa

Todellinen
yrittajamedia,
yrittajien maara
lahes nelinkertainen
suhteessa vaestoon

N\ VIESTIMEDIA



Printtilukijoiden profiili

SUKUPUOLI KULUTTAJAPROFIILI

"Suosin kotimaisia tuotteita.”

25-64 v 38 % e o1 =

49 %

"0Ostoksia tehdessani laatu on
minulle hintaa tarkeampi.”

B2 0 s i

MT lukijoilleen OMISTAMINEN

"Teen tietoisesti vastuullisia
87 o4 ettiintai meiko : o
7 /o tirked 95 % Yksi tai useampi auto valintoja kulutuksessani.
o)
86 % Omistusasunto 76 /o
o MT:n
85 /o yleisarvosana "Suosin ostoksissani sertifioitu-

LEHDEN HYODYLLISYYS

47 % Mokki tai vapaa-ajan

asunto kiytossa Ja tuotteita (esim. Avainlippu,

90 O/ MT on hyddyllisin " - Joutsenmerkki).”
o lehti lukijoillee rittaja tai
= : 19 /o maatalousyrittaja 69 %

MT painettu + nakoislehti LAHDE: KMT 2026, Maatalouslehtien mediatutkin



Sukupuoli ja ika

Sukupuoli: nainen 38 % mies 62 %
ika v prosenttia

g —
15-24 13

]
25-34 8

14
4, e 10
35-44 14
I 12
45-54 14

R ey
55-64 15

2, TR, 28
65-74 15
T
75+ 15

0 5 10 15 20 25

m MT-lukijat 15+ v. vaesto

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Talouden koko

Lapsiperheita 28 % kaikista lukijoista

1 hengen talous

2 hengen talous

3 hengen talous

4 hengen talous

5+ hengen talous

LAHDE: KMT 2026

prosenttia

I 22
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= MT-lukijat
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Lukijoiden asuinpaikka

Kuntatyyppi
36

Maalaiskunta

Alle 30 000 asukkaan kaupunki
® Muu yli 30 000 asukkaan kaupunki / kunta
mTku, Tre Oulu
m Suur-Helsinki

28

M\ VIESTIMEDIA
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MT:n levikin jakautuminen postinumeroalueittain

MT - Suomen kunnat, jotka ovat ‘

e hallinnollisesti kaupunkeja

TR pleksamak

, savonlinna
Mikkei

M\ VIESTIMEDIA



Asumismuoto

Asuu omistusasunnossa: MT:n lukijat 86 %, kaikki suomalaiset 75 %

prosenttia

I 5

Kerrostalo
T 14
Rivi- tai paritalo

Omakaoti-/erillistalo

Maatila-asunto

= MT-lukijat

LAHDE: KMT 2026

MTn lukija astt
33 . in @ omis
min Ja )
malaiset.

gsuntonsa us
kuin muut suo

17
T s

45

30 40 50 60

Kaikki suomalaiset
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ien maara on .
yuhun yaestoon

Erilaisten yr'\tt'é]

Lukijoiden ammatti Voninkertainen ™

yerrattuna.

prosenttia

Maatalousyrittaja

Yrittaja

Toimihenkilo

11

Tyontekija
Johtavassa asemassa oleva

0 2 4 6 8 10 12

m MT-lukijat 15+ v. vaesto

Osallistuu tyopaikan hankintapaatoksiin

v I 25

Kaikki suomalaiset 24

0 5 10 15 20 25 30 35

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Talouden lemmikkielaimet

Kissa

Koira

Muu lemmikkielain

Valmiit kissanruuat kaytté 1-7/vko

Valmiit koiranruat kayttduseus 1-7/vko

LAHDE: MIND 2025, KMT 2026

prosenttia

I 22
15

I

I 7
5

I 26

I 22
21

0 5 10

= MT-lukijat

15

Kaikki suomalaiset

20

20

25

25

30 35
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Talouden bruttotulot (€/v)

prosenttia

Al 35 000 € I ar
25

35 001-50 000 €

50 001-85 000 €
tulojen p_e_rustee\\a
MT:n lukijal
: arsin
85 001-100 000 € yaikuttavat v

saman\a'\s'\\ta ku\‘\;\
muut suoma\a\se

| I
Yii 100 000 € 10

12

0 5 10 15 20 25 30

u MT-lukijat 15+ v. vaesto

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Kaytettavissa olevat tulot kotitaloutta kohti
(€/v keskiarvo)

Ylemmat toimihenkilot

Muut yrittajat

Maatalousyrittajat

Alemmat toimihenkilot

TyoOntekijat

Kaikki kotitaloudet

LAHDE: Tulonjakotilasto 2024 / Tilastokeskus 2025

0

euroa

10 000

20 000

30 000

40 000

54 926

49 657

51402

50 000

60 000

mutta kateen

79 398
81649

83 692

savat tulot ovat

: i suur
huimast! su o alaisella.

keskiverto su

70 000 80 000 90 000
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Omistaminen

Asuu omistusasunnossa

Omistaa auton

MOokki tai vapaa-ajan asunto kaytossa
Osakkeet, rahasto-osuudet, muut arvopaperit
Sijoitusasunto tai kiinteisto

Omistaa Maa (tontti- tai viljelysmaa)

Omistaa metsaa

LAHDE: KMT 2026

0 10

\Vauraus nakyy

kaikissa m'\ttare'\ssa.

prosenttia

I s
75
I s
85

. a4
41

60

" 42
23

20
m MT-lukijat

30 40
Kaikki taloudet

i ; " 50 90 100
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Autojen omistaminen

prosenttia

Ei autoa

1 auto taloudessa

2 autoa

3 tai useampi

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
= MT-lukijat * Kaikki taloudet

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



MT:n lukijat ja terveys

prosenttia

I

Ostoaikeet 12 kk:n aikana: terveyden ja hyvinvoinnin tuotteet tai palvelut 50

D, 24

Ostoaikeet 12 kk:n aikana: silmalasit, piilolinssit tai aurinkolasit ot

I 22

22

Yksityisen omakustanteisen terveydenhoidon kayttd

39

Ylimaaraisen rahan kaytto: Terveyspalvelut ja oma hyvinvointi

. s

Silma- tai piilolasien kaytto aa

0 10 20 30 40 50 60 70 80

®m MT-lukijat 15-74 v suomalaiset
LAHDE: KMT 2026 ‘\‘\ VIESTIMEDIA



Elintarvikkeiden kaytto: 1-7 kertaa viikossa

prosenttia
i 69
Maito 65
Luomu- tai Reilun kaupan kahvi 24 41
. an
Kaakao 27 36 Elintarvikkeet ostt?’(’fl_ma
3 a
PUNaViin e ————— 29 kaupasta"]a ku\ut m]/v‘m
MT:n lukijat ovar
Lonkero _2527 Saman\a'\s‘a kuin
isel...
Siideri S— 9 muut suomala
e 4
-
Jugurttl 49 54
I 34
Kerma 26 3
. e 54
Voi 47
Terveysvaikutteiset tehojuomat _7 15
Kaurajuomat _18 22
0 10 20 30 40 50 60 70 80
LAHDE: MIND 2025 B MT-lukijat 15-74 v suomalaiset ‘\'\ VIESTIMEDIA



Elintarvikkeiden kaytto: 1-7 kertaa viikossa

Tumma leipa

Gluteeniton leipa

Valmiit salaattiateriat

Leikkelemakkarat

Grillimakkarat

Jauheliha

Kala tuore

Salaattijuusto / -kuutiot

Pakastepizzat

LAHDE: MIND 2025

prosenttia

91

P—— 17

11 oska ruokaa

o
45 tehdaaﬂ ja SyOda? na
34 muita enemman KOMOH:
neKS\a

_mutta K

77

I 33
24

I 14
11

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

= MT-lukijat = 15-74 v suomalaiset M VIESTIMEDIA



Talouden hankinnat: laajakaista

50

45 43

40 38

35
30
25
20
15

10

(@)

Taloudessa on kiintea laajakaista yhteys Langaton verkkoyhteys/mobiililaajakaista

15+ v. vaestd = MT-Lukijat
LAHDE: MIND 2025 ‘\‘\ VIESTIMEDIA



Talouden rahan kaytto tietoliikkenneyhteydet,
Iaajakalsta | Kk

25
23
20
15
10
5
0
Alle 20 € 21-30 € 31-40 € 31-50 € yli 50 €

15+ v. vaestd = MT-Lukijat
LAHDE: MIND 2025 ,\,\ VIESTIMEDIA



Ostopaatosta ohjaavat tekijat

"Suosin kotimaisia tuotteita."

"Teen tietoisesti vastuullisia valintoja kulutuksessani."

"Ostoksia tehdessani laatu on minulle hintaa tarkeampi"

"Kun haluan tietyn merkkisen tuotteen, hinnalla ei ole valia."

"Suosin ostoksissani sertifioituja tuotteita (esim. Reilukauppa, [ 689

Joutsenmerkki)." 65

"Valitsen yleensa edullisimman vaihtoehdon." S e0

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

= MT-Lukijat 15+ v. vaesto

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Toistot ja lisalukijat, kun Maaseudun __
Tulevaisuus kampanjassa i

pé'\v'e'\\ehde\\‘a'\.

HS, AL, TS Maaseudun Tulevaisuus
Paallekkaislukijat / toisto Lisalukijoita saavutetaan
HS, AL, TS, Kaleva, SS, likka-Pohjalainen Maaseudun Tulevaisuus
Paallekkaislukijat / toisto Lisalukijoita saavutetaan

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Nettolukijat kolmessa valtakunnallisessa
kampanjassa (painettu + nakoislehti)

litalehti Maaseudun Tulevaisuus Maaseudun Tulevaisuus
llta-Sanomat lItalehti llta-Sanomat

Helsingin Sanomat Helsingin Sanomat Helsingin Sanomat

794 100 nettolukijaa 856 400 nettolukijaa 889 100 nettolukijaa

i Ettolukijat
tO’_Saean_tyvaEaina, kun 95 000 L
N ltapéivélenge, |ukijaa enemmar

tilalle otet
aan
aaseudun Tulevaisuus.

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



MT on lukijansa tarkein lehti

MT:n lukijat ovat sitoutuneimpia koko Verrattuna muihin lehtiin MT on
Suomessa. Jatkuvan kehitystyon lukijoilleen:
myota lehti on kasvanut perinteisesta

maatalousmediasta koko maaseudun  arkein: hyodyllisin ja luotettavin

asukkaiden ja yrittajien tarkeimmaksi * monipuolisin ja ajankohtaisin
uutis- ja talouslehdeksi. e tarkimmin luettu

* se, jonka ilmoituksista ja mainoksista
Nama johtavat ominaisuudet tekevat saadaan eniten hyotya
MT:sta lehden, jolla on ylivoimainen * yksinkertaisesti paras,
valtakunnallinen lukijapeitto kouluarvosanoilla mitattuna

kaupunkikeskusten ulkopuolella.

23.10.2026 N\ ViEsTIMEDIA



Maaseudun Tulevaisuus tavoittaa 85%
suomalaisista maatalousyrittajista

Ammattilehtien peittoprosentit; printti+netti (kaikki maatilat)

* lehti tulee printtina tai jos ei tilaaja, niin lukee netissa, % viljelijoista

2025 2022 Totaalin
tulee lukee vain tulee lukee vain Muutos
printti netissa yhteensa printti netissa yhteensa 2022->25

Maaseudun Tulevaisuus 75 10 <8-5> 82 8 90 -5
MT alle 40-v 65 17 82 72 12 84 -2
Suomalainen Maaseutu 61 1 62 61 1 62 +-0
Kaytannon Maamies 29 3 32 37 3 39 -7
Koneviesti 28 6 34 31 7 38 -4
Maatilan Pellervo 24 2 26 31 1 32 -6
Elain-liite 14 0 14 16 0 16 -2
Maito ja me 11 0 11 12 0 12 -1
Nauta-lehti 10 0 10 11 1 12 -2
KMVET 9 0 9 11 0 11 -2

LAHDE: Maatalouslehtien mediatutkimus, Kantar Agri Oy 2025 ’\\ VI ESTI M ED'A



Tarkeys, hyodyllisyys ja yleisarvosana
Maaseudun Tulevaisuudelle

m Erittain tarkea Melko tarkea m Ei kovin tarkea

m Hyodyllisin lehti Toiseksi hyodyllisin -~ mKolmanneksi hyodyllisin

m9-10 8 m7 4-6

LAHDE: Maatalouslehtien mediatutkimus, Kantar Agri Oy 2025

61
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Mainosten ja ilmoitusten lukeminen -
MT:n, SM:n ja KV:n mainokset kiinnostavat

Lukee yleensa tai usein prosenttia (%)

Maaseudun Tulevaisuus

Suomalainen Maaseutu

Koneviesti

Kaytannon Maamies

Maatilan Pellervo

LAHDE: Maatalouslehtien mediatutkimus, Kantar Agri Oy 2025

43

42

37

31

25
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Sanomalehden rooli omassa elamassa

prosenttia

88

T 7o

67

Sanomalehdesta saa tietoa oston tueksi ja ostopaikoista _ -

Sanomalehtea lukiessa keskityn sisaltéon paremmin kuin muissa 81
medioissa

Sanomalehdista saa aiheen vierailla ilmoittajan nettisivuilla

Lukemisuseus: Paivittain painetut sanomalehdet _ o4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

MT-lukijat = Kaikki suomalaiset

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Verkkolukijoiden profiili

OMISTAMINEN TALOUDEN KOKO SUKUPUOLI
Auton omistaminen 26 O/ MT.FI

1 HLO o a

91 %  MTA 44 %  Naiset
2-4 HLD 68 % 55 %  Miehet

05 % T printtilukijat

= 5+ HLO 6 % MT printtilukijat
85 %  Koko viestd 38 %  Naiset

Lapsiperheits 19 % 62 %  Miehet

48 %  Metsan omistus

TALOUDEN BRUTTOTULOT (KE / V)

28 % Maatilan omistus Enemmin kuin 85K€ 34 % T 61
18%  wmuAl ’g 9
MT printtilukijat
18% W prnwiukia :

ASUMISMUOTO

19 % Maatila-asunto

o Maatalous-, metsa- o R
19 /° tai muu yrittaja '9 A Koko vaesto

MT verkko LAHDE: KMT 2026, MT.F1 kaviiatutkimus 1/2026 (N=5 777)



MT ja Metsanomistajat

Metsanomistajat ovat Suomen suurin
vauraiden kuluttajien ryhma, jonka
tavoitat yndella medialla.

liman hukkapeittoa.

Metsanomistajat ovat ostovoimainen
kohderyhma, jonka elamassa
korostuvat omistaminen, sijoittaminen ja
pitkajanteiset hankinnat. Heista lahes
90 prosenttia asuu omistusasunnossa,
kaksi kolmesta sijoittaa arvopapereihin
tai rahastoihin ja lahes kaikki omistavat
auton. Myos korkeammat tuloluokat
ovat metsanomistajien keskuudessa
keskimaaraista yleisempia.

M\ VIESTIMEDIA



Suomalaiset metsanomistajat

48 % naisia
52 % miehia

Ikajakauma: A e
15-29 vuotta: 13 % g S
3049 vuotta: 25 % g
50-74 vuotta: 44 %
75+ vuotta: 17 %

Asuinpaikkojen osalta metsanomistajat eivat ole vain
maaseudulla asuva ryhma.

* 26 % asuu kaupunkimaisissa kunnissa

* 20 % yli 70 000 asukkaan kaupungeissa

* 15 % Suur-Helsingin alueella

Yhteensa noin joka kolmas metsanomistaja asuu
paakaupunkiseudulla tai muissa suurissa kaupungeissa.

LAHDE: KMT 2026 )\o\ VIESTIMEDIA



Suomalaiset metsanomistajat

Taloudelliselta profiiliitaan metsanomistajat ovat keskimaaraista
varakkaampia.

* 89 % asuu omistusasunnossa

* 68 % omistaa arvopapereita tai rahastoja
* 95 % omistaa auton

* 27 %:lla on vapaaehtoinen elakevakuutus

Kaikissa naissa kategorioissa metsanomistajien osuudet ovat
korkeammat kuin suomalaisilla kotitalouksilla keskimaarin.

Tulotasossa nakyy sama ilmio. Metsanomistajissa on hieman
enemman suurituloisia kotitalouksia kuin vaestossa
keskimaarin:

* 12 % kuuluu yli 100 000 euron vuosituloihin

* 9 % ansaitsee 85 001-100 000 euroa vuodessa
* 23 % kuuluu 50 001-85 000 euron tuloluokkaan

LAHDE: KMT 2026
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Suomalainen metsanomistaja

* Metsan koko keskimaarin 30 ha * Metsan omistusmuoto
» Puolet metsanomistajista tekee o yksityiset henkilot 59 %
vahintaan yksi puukaupan / 3 vuotta o valtio 26 %
« Puukaupan keskikoko kasvanut: 2006- o yhtiot 8 %
2008 = 511 m3/v > 2016-2018 = 621 m3/v omuut 7 %
* Yli 2 ha:n metsatiloja n. 350 000  Talouden tulot jo ilman puunmyyntituloja

 Metsanomistajia yli 600 000 suomalaista, selvasti keskiarvoa suuremmat

heista naisia 41 % « Metsanomistajien koulutustaso on
parantunut merkittavasti, miltei puolella
oli ammattikorkeakoulu- tai
yliopistotutkinto

» Omistajista 35 % asuu tilallaan, 37 %
tilan sijaintikunnan ulkopuolella.
Kaupunkilaisten osuus kasvaa koko ajan.

LAHDE: Suomalainen metsanomistaja 2020 / Luke )\\ VI EST' M E DlA



MT Metsanomistaja-numerot 2027

 Erikoisnumero 2 krt / vuodessa
* [Imestymispaivat:

« 12.4.2027

« 18.10.2027

+ Painos 120 000 kpl, lisapainos

Jaetaan yli 50 hehtaaria metsaa
omistaville talouksille

* Verkossa MT.Fl/metsa tavoittaa
160 000 eri kavijaa viikossa*

LAHDE: GA 2025 M\ VIESTIMEDIA
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